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Erlauterung und Vorwort zu diesem Bildungs- und Themenheft B2

Der Inhalt dieses Heftes, richtet sich an alle Teamenden die Seminare fir die Kreisvor-
standsarbeit, im Rahmen von Tagesseminaren fiir unsere politisch organisatorische Bil-
dungsarbeit anbieten und durchfihren wollen.

Diese Ausarbeitung gibt einen guten Einstieg sowie Hinweise wie ein Kreisverband seine
Offentlichkeitsarbeit sinnvoll betreiben kann. Neben technischen Informationen haben
wir hier Aktionen, Beispiel und Veranstaltungsformen beschrieben wie diese sowohl in
der Theorie als auch in der Praxis funktionieren kann.

Der Inhaltliche Umfang ist dem geschuldet, dessen was unserer Ansicht nach eine Tea-
mende Fachkraft fir diesen Themenbereich mitbringen bzw. Wissen sollte.

Das Werk ist Teil einer Reihe von Bildungsheften die wir zu unterschiedlichen Themen-
stellungen in den Rubriken A-Mitgliederarbeit, B-Vorstandsarbeit, C-Kommunalpolitik.
Aus Kostengriinden bieten wir dieses Material nur als PDF an. Hier wird es stehts aktuali-
siert und ggf. weiterentwickelt,so dass wir aus Aktualitatgriinden Empfehlen dieses Werk
nicht auszudrucken. Zu dieser Reihe gehoren:

BO Erstinfo zukiinftiger Vorstandsmitglieder
B1 Einstieg und Grundlagen

B2 Politik vor Ort Gestalten (Betta)

B3 Aktiv im landlichen-Raum (nvst)

B4 Parteiaufbau und Mitgliederrechte

B5 Sitzungsleitung und GO

BS Sitzungsleitung und GO
B6 Organisation von Wahlen
B7 Pressearbeit im KV

B8 Handling eines KVs (nvst)
B9 Bildungsarbeit im KV

Wir danken an dieser Stelle allen, die an dieser Mappe sowie an der Materialienreihe
aktiv mitgewirkt haben und freuen uns Uber eine Riickmeldung.

Zur Beschreibung zu den Symbolen steht fiir

die Randziffer =) das Musterschreiben

das Symbol Wichtig, 5> die Schaubilder

die einzelnen Betrefflisten Jj) die Musterkalender

die einzelnen Checklisten §xyps die verschiedenen Rechtsquellen
Abkiirzungen Ls = steht fir Landessatzung,

Ps = steht flir Parteisatzung,
u.a. unter anderem
usw. und so weiter,
Wo = steht fir Wahlordnung,

bspw. = beispielsweise,

GO = Geschaftsordnung

i.d.R. =in der Regel

KPBH = Bereich Politische Bildung Hessen,
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A. Einstieg in die Offentlichkeitsarbeit

Warum o6ffentliche Prasenz wichtig ist

Ein Kreisverband sollte sich nicht nur darauf verlassen, dass seine Aktivitaten ein gutes
Presseecho bekommen, so dass jedes Mitglied im KV Uber die Arbeit informiert ist. Viel-
mehr kommt es auf das Gremium und auf die dortigen aktiven Mitarbeiter an, dass die
Informationen vielen Menschen in der Region bekannt werden.

Offentlichkeitsarbeit ist nach der inhaltlichen Arbeit, das wichtigste Betatigungsfeld ei-
ner politischen Organisation. In ihr verbinden sich die Gewinnung von Unterstiitzern der
eigenen politischen Inhalte, von Sympathisant*innen und Mitgliedern, sowie ein Ange-
botspotential zur Teilhabe dieser Gruppen an der politischen Arbeit der Partei.

Wann ist Offentlichkeitsarbeit erfolgreich?

Diese Frage ist doch eigentlich ganz einfach zu beantworten, oder? Eben wenn man be-
sonders viele Menschen mit seiner Arbeit erreicht hat. Leider ist dies zu einfach gedacht.
Offentlichkeitsarbeit ist dann besonders erfolgreich, wenn man es einerseits schafft,
moglichst viele Menschen inhaltlich und emotional zu binden und gleichzeitig erfolgreich
in die eigene Offentlichkeitsarbeit einbaut.

Dies geschieht u.a. dann, wenn sie die Moglichkeit bekommen, direkt in die Aktionen
einbezogen und damit Teil des Geschehens werden. Dieses erreichen die Kreisverbande
am Besten durch das Angebot von Mitmachaktionen z.B. in den FuBgangerzonen (Boden-
zeitungen, etc.).

»
Y

HARZ AT HARYZ -

abschaffenty [OMNDIMPNG

Zusammenspiel der Krafte notwendig

Will man eine Offentlichkeitsarbeit erfolgreich gestalten und bspw. eine Aktion oder eine
Kampagne erfolgreich umsetzen, ist bei der Planung mit dafiir zu sorgen, dass die ein-
zelnen eingesetzten Aktionspunkte nicht losgelost von anderen Dingen gemacht werden.
So hilft es bspw. gar nichts, wenn fiir ein Sachthema z.B. Hartz 4 Kiirzung nur eine Dis-
kussionsveranstaltung durchgefiihrt wird. Aufmerksamkeitswirksame StraBenaktionen
wie Schilderwerbung an AusfallstraBen, eine Bodenzeitung in der FuBgéngerzone, wie
auch Presseverdffentlichungen kénnen die ganze Aktion effektiv abrunden.

Parteimitglieder liberzeugen und einbinden

Bei jeder Aktion, Projekt und/oder Kampagne, die man als Kreisvorstand nicht alleine
durchfihren mdchte, ist es notwendig, bspw. schon zu Beginn der Aktion die Mitglieder
und andere in das Vorhaben aktiv mit einzubinden. In der Praxis bedeutet dies, dass die
angesprochene Zielgruppe auch mit darliber im Vorfeld beraten und entscheiden muss
wie, wann, was umgesetzt werden soll. Keiner lasst sich gerne etwas vorsetzen, erst
recht nicht die Mitglieder unserer Partei. Ebenfalls gehdren die geplanten Aktivitaten
moglichst in das Arbeitsprogramm des KV (s. Mappe B1 Seite 55).
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Werbeartikel als Sympathieverstarker einsetzen

Damit die Botschaften wie Flyer und anderes Verteilmaterial nachhaltiger unter die Leute
gebracht werden koénnen, sollte ein KV nicht scheuen, wenn moglich Geld in die Hand
zu nehmen, um darauf abgestimmte Werbeartikel (Giveaways) als Streumittel fiir eine
Aktion, Kampagne oder auch fiir den Wahlkampf zu besorgen.

Wahrend in den meisten Fallen das verteilte Infomaterial kurz nach dem Empfang auf
dem Erdboden landet, hat der Werbeartikel zumindest die Chance langer aufgehoben zu
werden und irgendwann einmal zum Einsatz zu kommen.

https://shop.die-linke.de

B. Sprachliche Instrumente

Texte von Sprachbegabten erstellen lassen

Das beste Layout ist dann fir die Katz, wenn die schriftlich formulierten und verfassten
Texte das anzusprechende Publikum verschrecken. Nicht jedem Menschen gelingt es
gleich gut verfasste Texte in Umlauf zu bringen.

So wie ihr fiir die Gestaltung eurer Texte auch nicht jeden beauftragt, ist es auch hier
wichtig, Menschen zu beauftragen, die ein Gesplir fiir Sprache entwickelt haben und in
der Lage sind sich verstandlich auszudriicken.

Wichtig: Bevor man das Grammatik- und oder Rechtschreibmonster aus seiner Hohle
lockt, ist es ratsamer bei anderen Texten der anderer Parteigliederungen auf fertige Vor-
lagen zurlckzugreifen oder den "Herrn zu Guttenberg® zu geben (Strg c, Strg v) und im
nicht kommerziellen Bereich nach Vorlagen zu suchen, Hauptsache man tut es.

Unsere Botschaft gut vermitteln

Fir alle diejenigen, die sich das zutrauen (gut so), ist mit auf den Weg mitzugeben, dass
es vor allem darauf ankommt, eine klare, verstandliche und plakative Sprache fiir unsere
Botschaften zu gebrauchen. Dies hat nicht unbedingt damit zu tun, dass einige unserer
potentiellen Wahler*innen uns nicht verstehen kénnten, sondern wir vielmehr mit einer
interessanten und plakativen Aufmachung den Hauch einer Chance bekommen, auch
wirklich wahrgenommen zu werden.

Checkliste: Tipps zur Veroffentlichung

£LF

Klare verstandliche Aussagen und Sprache,

Fremdworter auf das notwendigste reduzieren,

Rechtschreib- und Sachfehler vermeiden,

keine Bleiwusten produzieren (Mut zur freien Flache)

Bilder und Gestaltungselemente wie Pfeile und Kasten verwenden

keine Cliparts verwenden (Bilder, Schriften und Zeichnungen sind besser)
Angabe eines Impressums

NN NN
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Schlechtes Beispiel Gutes Beispiel

Fiir einen tiberregionalen

Die Linke setzt sich fiir das Anliegen - )
Barenpark in Plusterberg

eines (iberregionalen Béarenparks mit
Teich und Kletterwald zum Erhalt des
Braunbérbestands ein.

Nur dieser kann die notwendigen Freirdume
schaffen, die ein solches Tier gerade in un-
seren Breitengraden bendtigt, um den Anfor-
derungen an die heutige vom Faktor Mensch
geschaffenen Lebensbedingungen gerecht
zu werden. Wir bitten Sie daher, sorgen Sie
mit dafiir, dass Brunos Erben nicht vor die
Flinte eines Herrn Schnappauf geraten. Ge-
hen Sie am Sonntag zum Blirger(bér)begeh-
ren und stimmen Sie fiir den Barenpark. Jetzt
ist Zeit zum brummen.

< g : i E=2 ]
Diskutieren Sie mit uns, lassen Sie sich von
unser Idee (ib(a)rzeugen.

Werden Sie jetzt aktiv, @
lhre Stimme zahlt.

| DIE LINKE.

Weitere Infos unter: www. der-baer-ist-das-ziel.de

I
N
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Schaubild 1: Gestaltung eines Faltblatty

o

C. Graphische Instrumente

Einheitliche Gestaltung unserer Veroffentlichungen

Damit unsere Materialien und Ver&ffentlichungen nicht nach einem kunterbunten Zu-
sammenschluss aussehen und ein einheitliches Bild entsteht, hat sich die Partei schon
seit langerem auf einige grundlegende Elemente der Gestaltung verstandigt. Dadurch
ist es moglich geworden, dass unsere Faltblatter, Flugblatter etc. von den Leser*innen
schnell als unsere Botschaft erkannt werden.

Die Schrift als technisches Werkzeug

Um diese Vorgaben in die Praxis umsetzen zu konnen, muss man wissen, dass als Haus-
schrift, die (Coporate bzw. Corpo) i.d.R. als serifenlose Schrift (CorpoS) verwendet wird.
Damit soll sichergestellt werden, dass unsere Printveréffentlichungen eine Wiedererken-
nung mit anderen Schriftsdtzen unserer Partei haben.

Die Schrift liegt den meisten KV vor. Im Bedarfsfalle kann sie an Berechtigte {iber die
Landesgeschaftsstelle bezogen werden.

Neben der Corpo S als FlieB- und Headlinetext gibt es noch Schriften, die dem Layouter
als Glyphen und sprachlich als Sonderzeichen bekannt sind. Ihre bekanntesten Vertreter
sind "Wingdings" sowie die "IPC Zapf". Fortgeschrittenere Textgestalter schauen aber,
dass sie eine exklusivere Schrift erhaschen.

Hinweis: Schon gewusst, unsere Hausschrift ist die gleiche wie die von Mercedes Benz.

Farbgestaltung beachten

Fir die Farbgestaltung sind wir gehalten die Farbe Rot (Farbton HKS 14) zu verwenden.
Diese Farbe werdet ihr natirlich in einem Officeprogramm vergeblich suchen.

Wer aber mit einem professionellen Layoutprogramm wie In-Design oder Bildprogramm
wie bspw. Photoshop arbeitet, kann diese Farbe auch bei der Gestaltung einstellen.

© Bereich-Politische-Bildung-Hessen - Stand 23.08.2019
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Kapitel 1: Sinn und Zweck von Offentlichkeitsarbeit

Das Parteilogo

Bei jeder Verdffentlichung unserer Partei, insbesondere bei denen, die nach auBen ge-
richtet sind, ganz gleich, ob es sich hierbei ein Flugblatt (auch Flyer genannt) eine Zeitung
oder ein Plakat handelt, ist das Logo unserer Partei (DIE LINKE) fiir die Bundesebene und
mit Unterzeile (z.B. Landesverband Hessen) fiir Untergliederungen und/oder Arbeitsge-
meinschaften mit zu verwenden.

Das Logo ist (auch wenn es die Linke ist) entweder rechts oben oder rechts unten anzu-
bringen. Das Logo selber liegt als Vorlage auf der Website der Bundespartei vor und ihr
findet es unter (www.die-linke /).

Hier wird das Logo in gerader und schrager Form bereitgestellt. Als KV hat man nur noch
den Begriff z.B. KV Pillerthal hinzuzufligen. Beispiele hierfiir findet man auf jeder Verof-
fentlichung des Landesverbandes.

DIE LiNKE.

LANDESVERBAND HESSEN

tinksaktiv.de

DIE LINKE.

Schaubild 2: Linke-Logos

Eigene Zeichnungen verstarken die Aussage

Gibt es einen guten Zeichner in Eurem KV oder kennt |hr einen, so solltet lhr ihn bitten,
dass er flir Euch Karikaturen und/oder passende Zeichnungen erstellt. Eine gut gemach-
te Karikatur sagt manchmal mehr als zwei Seiten Bleiwliste. Deswegen sind diese fiir die
Offentlichkeit so wichtig.

Einsatz von Figuren

Als ein weiterer Sympathietrager fiir Euren KV kann auch eine gezeichnete Figur wie
bspw. ein Bar oder eine Katze wertvolle Dienste liefern.

So sorgen diese Figuren genau wie das Parteilogo, dass nach einiger Zeit der Einflihrung,
die Leute schnell wissen, wer dieses Material in Umlauf gebracht hat.
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Um eine gute AuBenwirkung zu erreichen und (somit) Interesse zu wecken, muss erst
mal Zeit in die Gestaltung des Layouts investiert werden, aber die Investition lohnt sich.
Unabhéngig von den Vorlagen, die Ihr fir das eine oder andere Thema auf der Bundes-
und Landesseite meist unter Downloads findet, sind fir eine gute Verdffentlichung noch
einige Dinge zu beachten. Hierzu gehdren:

(Bl
Checkliste: Gestaltung von Texten (7 NI

die Corpo S und E als einheitliche Parteischrift verwenden,

keine Bleiwusten produzieren (Mut zur freien Flache),

Bilder und Gestaltungselemente wie Pfeile und Kasten verwenden,

keine Cliparts verwenden (Bilder, Schriften und Zeichnungen sind besser),
Texte immer einheitlich am Seitenende abschlieBen,

ein neues Kapitel immer auf einer neuen Seite beginnen,

keine Schusterjungen und Hurenkinder prodozieren.

SSSNSNASNS

D. Digitales Erscheinungsbild

Auf ein Einheitliches Erscheinungsbildung

Will ein KV seine Internetseite neu einrichten oder graphisch anpassen, hat dieser sich
auch an die von dem Parteivorstand und dem Landesverband vorgegebenen Richtlinien
und Standards zu halten.

Die Menlileiste besteht aus den Rubriken Politik, Partei, im Parlament, Presse, Termine,
Impressum sowie von Euch frei generierten Rubriken. Wie dieses aussieht, konnt ihr im
Internet und unter http://die-linke-hessen.de/site/lber-uns/kreisverbaende.html er-
fahren.

Joomla als Baukasten nutzen (Uberarbeiten)

Fir die Website bedeutet dies, dass unsere Seite auf dem freiverfiigbaren Content Ma-
nagmentsystem (CMS) Joomla basiert. Auch fir Menschen die Uber keine Programier-
fahigekit verfugen, gibt es ein frei zum Download zur Verfligung stehenden Teampleate,
dass nach der Installation der Joomla Software fir jeden KV kostenfrei genutzt werden
kann (http://www.vadim-reimer.de /downloads).

Neben Joomla gibt es Typo3. Hier konnen Kreisverbanden auch eine fertig gestaltete Sei-
te Uber die Firma Minuskel (http://www.minuskel.de/home/aktuelles.html) bestellen,
bei der dann nur noch der Inhalt angepasst werden muss.

Aktualitat Voraussetzung

Neben der Gestaltung lebt die Website von den Inhalten und vor allem von der Aktualitat.
Kreisverbéande, die dieses nicht leisten konnen, sei an dieser Stelle empfohlen es mit
einer Online-Visitenkarte zu probieren. Diese beinhaltet eine Startseite in der Farbe Rot
(HKS 14) sowie in weiBer Schrift das Impressum links unten.

Fur alle anderen ist es hilfreich, diese Arbeit auf mehrere Schultern zu verteilen und
Verantwortlichkeiten festzulegen. Unter Aktualitat ist vor allem zu verstehen, die Termin-
leiste auf den neuesten Stand zu bringen und alte Termine zu entfernen.

Des Weiteren spatestens jeden dritten Tag auf die Startseite einen Bericht von vor Ort,
aus der Bundes- oder Landespolitik zu bringen. Dies ist schon allein deswegen notwen-
dig, damit die Arbeit des KV auch als die eines ernstzunehmenden Gremiums wahrge-
nommen wird.
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Kapitel 1: Sinn und Zweck von Offentlichkeitsarbeit

Keine hochauflosenden Bilder im Netz verwenden

Anders als im Druckwesen, wo die Faustregel gilt, je groBer die Bilddatei desto besser die
Bildqualitat (300 dpi), sieht das im Internet ganz anders aus. Hier bedeutet eine Bildqua-
litdt von mehr als 72dpi eine zwangslaufig langere Ladezeit auf der Website.

Auch wenn im Festnetz die Moglichkeit besteht, schneller ins Netz zu kommen, so gilt
dieses fiir W-Lan nicht unbedingt. Wer gar einen Internetstick zur Verfligung hat, merkt
das insbesondere am Verbrauch des bendétigten Datenvolumens. Deshalb sollten Bilder
fur die Website auf 72dpi Bildqualitdt beschrankt werden.

Haftungsausschluss (Disclaimer)

Jeder Betreiber einer Internetseite ist zu einem Disclaimer verpflichtet, wenn er Inhalte
und Links zu fremden Webseiten auf seiner eigenen darstellt.

Dieser Haftungsausschluss soll sicherstellen, dass man hierdurch nicht unfreiwillig fir
fremde Informationen haftet soll. Dieser Disclaimer ist am Besten im Impressum und in
der FuBzeile in der Rubrik Datenschutz anzubringen. Einen Disclaimer mit dem notwendi-
gen Inhalt findet Ihr unter: http://die-linke-hessen.de/site/service /impressum-2.html.

Impressum richtig setzen

Wer eine Website betreibt, hat auch dafiir zu sorgen, dass an einer leicht erkennbaren
Stelle dieser Seite ein Impressum vorhanden ist. Bei Nichteinhaltung dieser Bestimmung
kann es eine kostenpflichtige Abmahnung von mehreren Tausend Euro geben (s. unten).

Kontrolle tiber die Website behalten

Zum guten Schluss sollten Kreisverbande ein Interesse daran haben Uber ihre Website
und vor allen tber die Domainadresse selber die Kontrolle auszutiben. Weil Kreisvorstan-
de haufig wechseln, ist es hier sicherer die Domain auf den Landesverband zur Verwal-
tung zu Ubertragen. So kann keiner im Streit die Adresse blockieren.

Kreisverband Pillerthal
Siebenwurzerweg 16
35007 Platzangst

Tel. 0186-123456

E-Mail:
info@linke-pillerthal.de
www.linke-pillerthal.de

Redaktion:
Klara Weicxelstein
Layout: Brumm-Design

Druck
Druckerei Beer,
35019 Plusterberg

Hartmuth Bar

V.i.S.d.P: Politik zum anfassen

Alioscha Kleibenstein;
Kreisvorsitzender
Bild: Ariane Saft

Politik mit Fell und Verstand
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2. Vermittlung von Werbebotschaften

A. Printwerbemittel

Image Flyer

Zu einem Image Flyer gehort in aller Regel ein guter Mehrfarbendruck auf etwas starke-
rem Papier (170g bis 210g Papier). Das kostet aber eine ganze Stange Geld. Die Sache
ist einfach zu kostspielig, um alle Jahre wieder einen Druck zu finanzieren. Daher sollte
das Faltblatt nicht allzu schnell veralten. Das bedeutet, dass keine kurzlebigen, aktuellen
Probleme erortert werden dirfen, und auch Namen oder gar Fotos von Vorstandsmitglie-
dern haben auf dieser Selbstdarstellung nichts verloren.

Anderenfalls kdnnen die Faltblatter nur noch ins Altpapier, wenn das aktuelle Problem
gelost ist oder die Vorstandsmannschaft wechselt. Vielmehr sollte neben dem Namen
des Gremiums eine kurze Chronologie der Partei, die Ziele, das Programm und natiirlich
eine Kontaktadresse aufgefiihrt werden.

Der letzte Teil dieses Blatts sollte in knappen Satzen den organisatorischen Aufbau des
KV wiedergeben. Man stelle sich vor, jemand arbeitet, und keiner merkt es. Das ist sicher
eine sehr unangenehme Vorstellung, denn jeder Mensch méchte doch, dass das, was er
tut, auch gesehen und gewirdigt wird (s. sprachliche Instrumente S.27).

Image Broschiire/Faltblatt

Eine Image-Broschiire (Selbstdarstellung) muss nicht unbedingt eine Broschire sein, ein
Faltblatt tut auch seinen Dienst. Sinn und Ziel einer Image-Broschiire oder eines ent-
sprechenden Faltblattes ist ausschlieBlich die Darstellung der Arbeit und des Wirkens
gegeniiber der Offentlichkeit.

Es ist Eigenwerbung, mit der bei neuen Leuten Interesse fiir Parteiarbeit geweckt werden
soll. Daher sollte klar sein, dass fiir die Gestaltung sehr viel Zeit und vor allem Kreativitat
aufgewendet werden muss. Eine Image-Broschire, tber die sich der Leser kaputtlacht
und sie dann zum Altpapier wirft, schadet nur. Beispiele hierflr konnen u.a. 6ffentliche
Bildungs- und Diskussionsveranstaltungen sein.

il
Flyer und Info-Blatter

Um die Blrger*innen auf Aktivitdten oder aktuelle politische Probleme und Veranstal-
tungen aufmerksam zu machen, konnen Flugblattaktionen durchgefiihrt werden. Bei der
Aufmachung des Flugblattes sollte der Inhalt Aufmerksamkeit erregen, Interesse wecken,
den Wunsch nach Aktivitat hervorrufen sowie zu einer Handlung aufrufen.

Da in unserer heutigen Zeit eine Fille von Informationen auf uns einprasselt, sollten die
Texte eines Flugblattes einfach und Ubersichtlich gestaltet sein, damit die Zielgruppe
auch erreicht wird.

Wichtig dabei ist, dass aus dem Flugblatt hervorgeht, welche Person im Sinne des Pres-

serechts verantwortlich ist. Damit Flugblatter auch ihre Adressaten erreichen, sollten
diese entweder gesteckt oder im Rahmen des Info-Standes verteilt werden.
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Infoblatchen fiir die Offentlichkeit

Um nun die Aktivitaten des KV besser bekannt zu machen, hilft eine eigene Printverof-
fentlichung, die kombiniert mit social Media laufen sollte. In ihr kann sie ihre Aktivitaten
und Pléane, (ihre) Vorstellungen und Positionen zu allen erdenklichen Themen der allge-
meinen und interessierten Offentlichkeit zur Kenntnis bringen und veréffentlichen.

Um auf Dauer einen Wiedererkennungseffekt mit einer solchen Zeitung zu erzielen, sollte
sie regelméaBig (bspw. entweder im vier- oder halbjahrlichen Rhythmus) und mit einigen
gleichbleibenden Seitenelementen sowie einem einheitlichen Titel erscheinen:

(s. Mappe 7 Pressearbeit im KV/Kap. 2).

Plakate

Wenn die Kreiskasse es hergeben, konnen diese dienen dazu, auf einer groBeren Fla-
che mit wenig Text Wirkung zu erzielen. Dariiber hinaus sollen Plakate auch den fliich-
tigen Betrachter zum genaueren Hinsehen veranlassen und zum Nachdenken anregen.
Sie mussen den Betrachter bewegen, stehenzubleiben und die Einzelheiten des Plakats
wahrzunehmen (Termin, Veranstalter usw.), und sie missen bewirken, dass der darge-
stellten Aufforderung Folge geleistet wird. Daraus folgen Anspriiche an die Gestaltung.

NUR MIT UNS!

= UNBEST

Wir machen Politik fiir di
stai fir Banken und Kongommgr """

www.dielinke-nrw.de

Ein Plakat muss fiir den Betrachter einen starken Blickfang, wie Grafiken oder Fotomon-
tagen, Farbe und Form, haben. Das Bild oder die Grafik sollten Gedankenverbindungen
(nur) in einer gewlnschten Richtung wecken. Das Plakat muss unmittelbar verstandlich
sein. Der Sinn des Bildes und seine gewiinschte Aussagekraft miissen sofort erkennbar
sein und verstanden werden.

Sind erst hintersinnige Deutungen ndtig, hat das Plakat keine Wirkung und damit seinen
Sinn verfehlt. Der Text soll so knapp sein, wie das Bild an Erlauterung braucht. Das Plakat
muss einen besonderen Erinnerungswert haben. Das Dargestellte muss sich gut einpréa-
gen, denn es soll eine Gedéachtnisstliitze fiir die eigentliche Information sein.

Wichtig: fiir alle Druckerzeugnisse sei es Zeitungen, Flugblatter und/oder Plakate, sind
die Gestaltungsrichtlinien der Partei einzuhalten (s. Seite 9-10).
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B. Social Media und Web 2.0

Website, die Visitenkarte des KV

Die Prasenz im Internet ist heute unerlésslich, um schnell und kostenginstig Informati-
onen fiir eine breitere Masse so darstellen zu kénnen, ohne dass diese durch fremdes
Hinzutun oder Auslassungen verwassert werden kann. Deshalb sollte jeder KV bemiht
sein, ein solches Instrument zur Verfligung zu haben.

Fiir viele Menschen, die mit uns in Kontakt treten wollen, ist die Website die erste Anlauf-
stelle. Von daher sollte die Website immer stets aktuell und informativ gehalten werden.
Die Gestaltung und die Menileiste der Website sollten an das Layout des Landesverban-
des gebunden sein, damit diese nach auBen hin ein einheitliches Bild darstellt.

Warum soziale Netzwerke nutzen

Spéatestens mit den Erfolgen der AFD miisste sich herumgesprochen haben, dass man
mit Hilfe dieses Mediums nicht nur Bilder hochladen und Verabredungen treffen kann
(denkt jetzt bitte nichts Falsches). Schon jetzt verbringen gerade jlingere und aktive In-
ternetnutzende einige oder mehrere Stunden im Internet. Darlber hinaus besitzt diese
Zielgruppe mehr als eine E-Mailadresse bzw. Onlineendgerat (Smartphone, Tablet etc).

Netzwerke richtig nutzen und bedienen

Die Nutzung der sozialen Netzwerke ist mittlerweile zu einem Werkzeug der Offentlich-
keitsarbeit geworden, die im Gegensatz zu Printwerbungen aber nichts vergisst.
Deswegen ist es hier notwendig, die Leute darum zu bitten oder damit zu beauftragen,
die mit diesem Instrument der digitalen Welt vertraut sind.

Neben einer guten Schreibe (klar und deutlich), sollte die Person auch in der Lage sein,
eigene oder lizenzfreie Bilder zu erstellen und hochzuladen. Sonst gibt es nur eine Blei-
wiste und damit beschrankt man seine Zielgruppe nur auf den Textjunkie.

Wichtig: Gute Social Media Arbeit findet nicht nur zu Wahlkampfzeiten oder als Bericht-
erstattung nach einer Vorstandswahl statt, vielmehr ist diese Bestandteil von kontinuier-
licher Offentlichkeitsarbeit die gehegt und gepflegt sein will.

Die wesentlichsten Netzwerke

Facebook: Mit Abstand das groBte Netzwerk weltweit ist flr politische AuBendarstellung
inzwischen unumganglich geworden. Bietet es doch mit wenigen klicks im Handy ohne
groBes technisches Vorwissen die Mdglichkeit Bilder am Besten mit Texten von Veran-
staltungen im eigenen Kanal zu Posten. Dariiber hinaus bietet es die Mdglichkeit fir 20
bis 50€ je nach Reichweite eurer Zielgruppe diese fiir die eigenen Veranstaltungen zu
bewerben (s. Seite XXX). Neben all den Vorteilen, die Faceebook bietet muss erwahnt
werden, so wie es leicht ist eure Sachen zu Veroffentlichen, so kann ein Zeitgeist seinen
Arger schnell potenzieren. Ein aufkommender Shitstorm kann aber mit dem richtigen
Know How verhindert oder zumindest einigermaBen sicher umschifft werden. Auf keinen
Fall sollte er aber von Euch unotig gesteigert werden.

© Bereich-Politische-Bildung-Hessen - Stand 23.08.2019

Mappe B2; Politik vor Ort présenter und attraktiver gestalten - 15

B2




B2

Kapitel 2: Vermittlung von Werbebotschaften

16 Mappe B2; Politik vor Ort prasenter und attraktiver Gestalten

C. StraBenaktion leicht gemacht

Einsatz von Werbemittel

Werbemittel wie Flugblatter, Pressemitteilungen, Plakaten etc. erreichen meistens nicht
den gewiinschten Werbeerfolg, weil diese von nicht so vielen Leuten wahrgenommen
und gelesen werden als man weitldufig denkt. Dabei sind nicht das Format und das Lay-
out schuld daran, sondern die Tatsache wie viele Menschen man mit diesen Mitteln errei-
chen kann. Erfahrungswerte zeigen, dass oft der Geld- und Material- und Personaleinsatz
groBer sind als das erreichte Ergebnis. Deswegen ist es durchaus sinnvoll sich nach einer
geeigneten Alternative umzusehen.

Quietscheentchen Gartenzwerge und co als Info-Tréager

Eine weitere einfache Idee, die Inhalte der Partei unter das Volk zu bringen, ist es, an
verschiedenen Ecken einige Quietscheentchen oder Gartenzwerge die mit einem Spruch
versehen sind, an verschiedenen und sichtbaren Ecken eines Ortes zu hinterlegen.
Hiervon verspricht man sich, dass die gefundenen Werbetréger innerhalb eines Bekann-
tenkreises zu einer Diskussion fiihren werden.

Bodenzeitung

Die Bodenzeitung ist als Alternative zum Info-Stand konzipiert worden. Sie soll ein Ge-
sprachsort sein, an dem auch Menschen sich informieren und gegenseitig ihre Gedanken
austauschen kdénnen, die nicht eine vorgefasste Meinung zu einer Organisation haben.
Hierzu sollte man wissen, dass der Info-Stand vor allem von Menschen besucht wird, die
schon eine feste Meinung von der jeweiligen Organisation haben, aber wir wollen ja die
Unentschlossenen uberzeugen.

Eine Bodenzeitung muss zunéchst wie einen Stand als "Sondernutzung &ffentlicher Fla-
chen“ angemeldet werden. Dann braucht |hr noch eine weifle Plane aus dem Baumarkt.
Mindestens 2x3 Meter. Je groBer, desto wirksamer ist die StraBenaktion auch. Dazu noch
einen richtig dicken roten und dicken schwarzen Filzstift, sowie Panzerband zum Befesti-
gen. Wie der Name schon sagt, wird die Bodenzeitung auf dem Boden angebracht. Macht
auf der rechten Seite, wie auf dem Entwurf von mir, schon ein paar Striche (Niemand
will ja der erste sein, der einen macht;). Den schwarzen dicken Filzstift legt Ihr einfach
neben die Ankreuzflachen.

Wichtig: Die Bodenzeitung entfaltet nur ihre Wirkung, wenn sie nicht an irgendeinem
Stand liegt, oder schon offensichtlich jemand dabei steht, der den Interessierten/die In-
teressierte "abfangen" will. Also niemanden mit Verkleidung, Fahnchen, Kdppchen, oder
Flyern dazustellen! Das ware das Todesurteil fiir diese Aktion. Jemanden in Zivil, der auf
die Bodenzeitung schaut, als ob er sie liest, erh6ht aber das Interesse.
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Unterschriftensammlung

Als ein Klassiker unter den Protestformen gilt auch die Sammlung von Unterschriften.
Hier ist das Ziel innerhalb einer fiir sich vereinbarten Zeit, eine maximale Anzahl von
Unterschriften zu erhalten.

Neben den klassischen Sammlungsorten in der FuBgéngerzone bieten sich die Park-
platze von Einkaufszentren, der Vorplatz vor dem Eingangsbereich von Oberstufen- oder
Berufsschulzentren sowie der Gang durch die heimischen Kneipenszene an. Neben der
direkten Sammlung bietet sich auch, sofern dieses sich flr Euch technisch realisieren
lasst, eine Onlinesammlung mit Hilfe der eigenen Website an.

Unterschriftensammlung fiir den Er_l_lalt des regionalen Barenparks
in der Gemeinde Plusterberg. Der BAR lebt jetzt! Und so ist es gut.
Name Vorname PLZ Ort StraBe Unterschrift
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
12

Der Gemeindevorstand der Gemeinde Plusterberg, beabsichtigt ab August 2018

den seit 2015 existierenden Barenpark zu schlieBen. Wir die Linke KV-Pillerthlal -
finden diese Entscheidung falsch und Barenfeindlich. Mehr auf der Riickseite D’E l’""E,
V.i.S.d.P. : Alioscha Kleibenstein; Kreisverband Pillerthal

Die LINKE KV-Pillerthal, Siebenwurzerweg 16; 35007 Platzangst

Wichtig: Bei der Planung und Durchfiihrung dieser Aktion ist darauf zu achten, dass
offentlichen Sammlungen z.B. in der Innenstadt, beim Ordnungsamt formal angekindigt
(im Amtsdeutsch angezeigt) werden.

Darlber hinaus sind bei Sammlungen vor Einkaufszentren und vor Gaststatten vorher
jeweils eine Erlaubnis (mundlich reicht) einzuholen.

Voraussetzung fiir die Sammlung

Damit bei einer Unterschriftensammlung formale Bestimmungen wie der Datenschutz
korrekt eingehalten werden, sind folgende Punkte unbedingt zu beachten. Hierzu gehort
die Angabe des Grundes mit einer genauen Beschreibung, warum die Unterschriften ge-
sammelt werden. Die notwendigen zu erhebenden Daten dirfen den Vor- und Nachna-
men, die StraBen- und Ortsangabe mit Postleitzahl nicht tUberschreiten.

Angaben wie Familienstand, Geburtsdatum und Religionszugehorigkeit sind unzuldssig
und kénnen als Ordnungswidrigkeit geahndet werden.
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Checkliste: Unterschriftensammlung (7

es muss eine Beschreibung des Sammlungsgrundes vorliegen,
es darf nur nach Name, Vorname, Str. und Ort gefragt werden,
es muss den Hinweis auf den Datenschutz enthalten,

die Sammler bendtigen eine Datenschutzbelehrung,

es muss ein gultiges Impressum enthalten

NSNS S

Steckaktionen

Damit Zeitungen und/oder Flyer auch in die Briefkésten der Leute kommen, ist es erfor-
derlich genligend freiwillige Helfer zu haben, die diese Materialien verteilen.

Als Orte bieten sich vor allem Siedlungen mit mehreren Wohneinheiten an, die mit wenig
Aufwand abgesteckt werden konnen. Wenn moglich sollte der KV die Wohngebiete aufsu-
chen, bei denen die Linke bei den vergangenen Wahlen gute Wahlergebnisse erzielt hat
oder sich gerade politisch-thematisch im Vokus fir Linke Politik befinden.

Beim Stecken sollte neben dem Standort auch die Wochentage beachtet werden, an
denen Werberblatchen verteilt werden, dann landet unsere Werbung meist mit im Mll.

Wichtig: Keine Parteiwerbung in Briefkdsten an denen ein Verbotschild angebracht ist
stecken. Das sorgt nur fir unnotigen Arger und verbrellt evtl. Wahler. Besser ist es, sie
dann nachfragen zu lassen ob sie von uns Werbematerial haben kénnen.

Postkartenaktion

Eine Postkartenaktion, deren Durchfiihrung nur in gréBere Stlickzahl Sinn macht, ist ge-
eignet Menschen zum aktiven Handeln aufzufordern. So wurde z.B. diese Aktionsform
bei der Protestaktion gegen den Flughafenausbau eingesetzt. Anders als bei Flugblattern
werden die Menschen hier aufgefordert die Postkarten bspw. an die Staatskanzlei oder
ein Fachministerium weiterzuleiten.

Wichtig: Bei der Gestaltung der Karten gelten fir die Motivseite wie auch fir alle ande-
ren Bereiche dieselben Gestaltungskriterien wie fiir die Plakatgestaltung (s. Plakate Seite
12). Die Riickseite hingegen entspricht einer Postkarte.

Pappzeitung

Die meisten kennen die Situation. Liest man selber im Zug eine Zeitung, so hat man
automatisch mehrere Personen als Mitleser. Derselbe Effekt wird auch erreicht, wenn
sich ein oder zwei Menschen in der FuBgéngerzone mit einer groBen Pappzeitung auf
eine Sitzbank setzen. Dieser Einsatz bewirkt, dass Themen ohne viel Aufwand wirksamer
unter die Passanten gebracht werden kénnen, da diese automatisch den Text mitlesen.
Es empfiehlt sich drei solcher Themenzeitungen zu unterschiedlichen Bereichen zu ent-
wickeln und an verschiedenen Platzen oder zu unterschiedlichen Zeiten hinzusetzen. Als
Material eignen sich Kartons.

Mahnwache

Diese Form wird u.a. dann meist benutzt, wenn mit regionaler- oder tberregionaler Be-
deutung Menschen durch Gewalteinwirkung Schaden genommen oder Birgerrechte be-
schnitten worden sind. Eine Mahnwache ist im Gegensatz zu den anderen Aktionsformen
eine Stille Veranstaltung. Neben Plakaten und Sandwiches sind allenfalls noch Kerzen
und Teelichter erlaubt, die als geeignete Form des Ausdruckes dienen.
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Neben den beschriebenen Aktionen konnt Ihr mit weiteren fiir Euch Erfolg versprechen-
den Aufmerksamkeit erzielen, wenn lhr im Gegensatz zu den Standardprogrammen wei-
tere Aktionen durchfiihrt. Neben der StraBenmalerei kann der Einsatz einer wirksamen
Kiinstlergruppe (z.B. mit Trommeln) fir Aufmerksamkeit sorgen.

Checkliste: Aktionen auf der StraBe LL7

- Bodenzeitung

- Infostand

- Klnstlergruppen

- Pappzeitung

- Postkartenaktion

- Mahnwachen

- Steckaktion

- StraBentheater und spektakel
- Unterschriftenaktion

- Wahlurne

D. Fragebogenaktion

Warum eine Fragebogenaktion

Uber eine Fragebogenaktion kdnnen interessante Daten erhoben werden. Diese kénnen
dann oftmals Grundlage weiterer Aktionen sein. Man stelle sich beispielsweise eine Fra-
gebogenaktion zum Thema Gesundheitsvorsorge im Landkreis vor. AnschlieBend kann
man sich dann mit den gewonnenen Erkenntnissen fir mehr Notérzte einsetzen. Eine
Fragebogenaktion ist bei vielen Themen sehr gut durchzufihren.

Vor der Planung einer solchen Fragebogenaktion sollten die Verfasser erst einmal selbst
ein paar Fragen beantworten:

Welche Zielgruppe will ich erreichen?

Ein Fragebogen soll an einer bestimmten Zielgruppe ausgerichtet werden. Die Klarung
dieser Frage ist entscheidend fiir den Inhalt und das spéatere Ausformulieren des Frage-
bogens. So kann man bei einer kleineren Zielgruppe stérker ins Detail gehen bzw. Ein-
zelprobleme behandeln und préaziser formulieren, wahrend es mit einem Fragebogen fir
eine groBe Zielgruppe eher moglich ist, die allgem. Stimmung wiederzugeben.

Welche Informationen will ich haben?

Hierflir ungeeignet sind Fragen nach Name, Adresse und Telefonnummer, da viele Men-
schen dies als einen Eingriff in ihre Privatsphéare deuten konnten und der Fragebogen
dadurch angreifbar wird. Sind diese Fragen abschlieBend geklart, kann der Fragebogen
aufgestellt werden.

Soll die Absicht des Fragebogens nicht gleich offensichtlich sein, empfiehlt es sich, die
prekaren Fragen mitten zwischen anderen harmloseren quasi zu ‘verstecken’. Ansonsten
ordnet man die Fragen nach der Hohe ihrer Spezialisierung an, also die allgemeinen zu-
erst und die detailliertesten zuletzt.

Wichtig: Bei der Formulierung ist folgendes zu beachten: die Frage muss dem Intellekt
und der Sprache der Zielgruppe entsprechen.
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Die Antwort muss auswertbar sein?

Der Fragebogen soll méglichst im Multiple-Choice- Verfahren gestalten. Eine Ausnahme
bilden hier Sammelfragen wie z.B.: ‘Was sollte Deiner Meinung nach gedndert werden?’,
bei denen alle Antworten gesammelt und hinterher aufgelistet werden.

Checkliste: Inhalt eines Fragebogens

v/ Welche Ziele hat der Fragebogen?

v Wie ist die Stimmung der Mitgliedschaft?

v/ Welche Interessen haben die Mitglieder?

v/ Wen will ich mit dem Fragebogen ansprechen?

Fragebogen zur zukiunftigen
Mitgliederarbeit unseres KVs

DIE LINKE.

Kreisverband-Pillerthal

Liebe Mitmenschen,

wir bitten Sie/Euch, maximal zehn Minuten Zeit zu nehmen um den vorliegenden Fragebo-
gen sorgféltig durchzulesen und danach auszufillen. Mit Hilfe der beantworteten Fragen
mdochten wir, auf unserer bevorstehenden Arbeitstagung nach Lésungen suchen, wie wir
die Arbeit in unserem Kreisverband voran bringen kénnen. Deshalb ist es fiir uns wichtig,
dass ihr diesen Fragebogen ausflillt und uns diesen bis zum 15.04 zuriickschickt.

Pro Frage nur ein |Z|

Frage1: Die/Der Ausfiillende dieses Fragebogens ist eine  Frau I:l Mann |:| ? |:|

Frage 2: Fuhlt Ihr Euch durch unsere Informationen gut
informiert. Bewertet dieses mit Schulnoten von 1-5

Ooodn

Frage 3: Nennt uns maximal drei Stichpunkte wie wir
unser Informationen verbessen kénnen

e
3

Frage 4: Wie offt sollten Mitgliederver- Alle 4 Alle 6 |:| MVen? |:|
sammlungen durchgeflihrt werden. Wochen Wochen

V.i.S.d.P: DIE LINKE KV-Pillerthal; Siebenwurzerweg 16; 35007 Platzangst; info@linke-pillerthal.de; Alioscha Kleibenstein
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3. Infostand als Botschafter der Partei

A. Vorbereitung fiir den Infostand

Wann fiihre ich Infostande durch

Als Partei sollte man nicht nur in Wahlkampfzeiten (aber hier vor allem) mit einem oder
mehreren Infostédnden je nach Mdoglichkeit an den geeigneten Stellen (s. Seite 22) ver-
treten sein. Bei der Entscheidung, wann diese Sténde stattfinden sollen, kdnnen neben
allgemeinen Ereignissen (s. Seite 23) auch regionale Themen eine Rolle spielen. Dariiber
hinaus ist die Frage zu beantworten, wann kann ich am besten meine Zielgruppe errei-
chen. Will der KV liber das Thema ALG Il informieren, bietet sich hierfiir der letzte Werk-
tag sowie die folgenden zwei Tage (auBer Sonntag) an. Bei dem Thema Lehrstellenmangel
sind hingegen nachmittags stattfindende Infostande geeignet.

Wichtig: Auch wenn wir eher zu wenige als zu viele Infostdnde durchflihren, sollte unab-
hangig von der Motivation bedacht werden, dass eine Dauerpréasens in der FuBgéngerzo-
ne generell nicht auf Zustimmung stoRt. Auch unsere Mitmenschen freuen sich, wenn sie
parteifrei durch die Innenstand schlendern kénnen.

Standanmeldung

Bevor ein Info-Stand stattfinden darf, muss der KV diesen erst einmal beim zusténdigen
Ordnungsamt der Stadt oder Gemeinde schriftlich beantragen.

Neben der Orts- und Zeitangabe muss der Grund des Standes noch angezeigt werden.
Die Ordnungsbehdrde darf diesen Stand nur dann generell verbieten, wenn die Sicher-
heit vom Anmeldenden nicht gewéahrleistet werden kann.

DIE LINKE.

Kreisverband-Pillerthal
DIE LINKE KV Pillerthal; Siebenwurzerweg 16; 35007 Platzangst

An den DIE LNKE KV-Pillerthal
Magistrat der Stadt Platzangst Tel. 0186-123456

Amt fir Offentliche Ordnung info@die-linke-pillerthal.de
Lochknickpfad 2-4 www.die-linke-pillerthal.de
35003 Platzangst

Platzangst, 07.05.2024

Anmeldung eines Infostandes am 11. Mai

Sehr geehrte Damen und Herren,

wir beantragen fir den Samstag, den 11.05.2024 im Zeitraum von 10.00 Uhr bis
14.00 Uhr am Béarenbrunnen in der FuBgangerzone, einen Infostand zum Thema
~Weg mit der Mehrfachmietwohnnutzung“ durchzufiihren.

Mit freundlichen GriiBen
Alioscha Kleibenstein

Alijoscha Kleibenstein Kreisvorsitzender

Wichtig: Kann die Behorde z.B. wegen Bauarbeiten den Infostand in diesem Gebiet nicht
anbieten, ist sie in diesem Fall gehalten, dem KV eine adaquate Ausweichflache, wenn
maoglich im gleichen Gebiet anzubieten.
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Sondernutzungsgenehmigung

Will der KV an dem Infostand weitere Aktionen durchfiihren wie z.B. Musik darbieten,
Spenden sammeln ein oder mehre Stellflachen etc., so muss dieses extra als Sondernut-
zungsantrag beim Ordnungsamt mit beantragt werden, sonst kann es bei einer Stand-
kontrolle unnétig Arger geben oder der Stand muss gar geschlossen werden. Deshalb ist
es sinnvoll sich im Vorfeld hieriiber zu informieren.

DIE LINKE.

Kreisverband-Pillerthal
DIE LINKE KV Pillerthal; Siebenwurzerweg 16; 35007 Platzangst

An den DIE LNKE KV-Pillerthal
Magistrat der Stadt Platzangst Tel. 0186-123456

Amt fiir Offentliche Ordnung info@die-linke-pillerthal.de

Lochknickpfad 2-4 www.die-linke-pillerthal.de
35003 Platzangst

Platzangst, 07.05.2024

Anmeldung eines Infostandes am 11. Mai

Sehr geehrte Damen und Herren,

wir beantragen fir den Samstag, den 11.05.2024 im Zeitraum von 10.00 Uhr bis
14.00 Uhr am Barenbrunnen in der FuBgangerzone, einen Infostand zum Thema
.Weg mit der Mehrfachwohnnutzung® durchzufiihren.

Dariiber hinaus beantragen wir eine Sondernutzungsgenehmigung fir das
Aufstellen einer AO hohen Stellwand in der Nahe unseres Infostandes sowie im
benachbarten Bereich Drollgasse Santoriusplatz fur eine StraBenaktion das
Verwenden von Spriihkreide und dem Aufstellen eines Ein-Person-Dreieckszelt.

Wir bitten daher um Genehmigung unserer Vorhaben.

Mit freundlichen GriiBen
Alioscha Kleibenstein
Alijoscha Kleibenstein
Kreisvorsitzender

Wo steht der Info-Stand?

Unabhéngig davon zu welchem Thema der KV seinen Infostand durchfiihrt (bei ALG Il
Themen, das Jobcenter usw.), gilt ansonsten der allgemeine Grundsatz, dass wenn die
Partei bspw. auf ein aktuelles Thema wie z.B. Wohnungsnot aufmerksam machen will,
sich hierzu in groBeren Stadten (wie der Kreisstadt) ein Informationsstand z.B. in der
FuBgangerzone oder vor dem Bahnhof eignet.

In kleineren Stadten und Gemeinden kann dieses bspw. der Parkplatz vor dem Einkaufs-
zentrum (Marktleiter vorher fragen) oder der Marktplatz sein.

Wichtig: Bei der Auswahl des Platzes ist darauf zu achten, wo komme ich am besten mit

den Biirger*Innen in Kontakt, um die Meinung der Partei kundzutun und meine Informa-
tion an die Menschen zu bringen.
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Thema des Info-Standes

Allgemeine Info-Sténde sind zwar sehr verbreitet, sprechen aber auBerhalb von Wahl-
kampfzeiten relativ wenige Leute an. Thematische Info-Sténde (z.B. StraBenbau, Renten-
klrzung o.a.) sind besser zu vermitteln. Dementsprechend ist in der Vorbereitung dafur
zu sorgen, dass leicht sichtbar und deutlich wird, um welches Thema es sich bei diesem
Stand handelt. Hilfreich sind hier Stellwande und grofe Plakate.

Kombinierter Aktions- und Infostand

Eine Art den Infostand attraktiver zu gestalten und durchzufiihren, ist es, diesen mit ei-
ner anderen StraBenaktion zu kombinieren. Damit erreicht man in der Regel eine hohere
Aufmerksamkeit und es kommt Bewegung in die Aktion.

Ausstattung des Info-Standes

Fir diesen Informationsstand bendtigt man geeignetes Informationsmaterial wie Flug-
blatter und eine Unterschriftenliste, mit der die Unterzeichner den Schultrager auffor-
dern, etwas gegen einen Missstand zu unternehmen.

Zur Ausstattung ist am besten ein Info-Mdbel (Politmébel), falls nicht vorhanden, ge-
nugt auch ein Tapeziertisch, der auf jeden Fall mit Stoff oder Plastikfolie (rot oder weiB3)
abzuhangen ist. Sonnenschirm und/oder Fahne helfen, dass der Stand auch bei mehr
Publikum von weitem zu erkennen ist. (Hosen-) Gummiband und Heftzwecken sind zur
Absicherung von Flugblattern etc. gegen Windbden unerlasslich, auch der Sonnenschirm
muss ggf. gegen Windbden geschiitzt werden.

Angebot von Essen und Trinken

Im Winter ist etwas HeiBes zu trinken wie Kaffee oder Glihwein, sowie ein Schmalzbrot
oder selber gebackener Kuchen oder Kekse flir zwischendurch meist eine gute Aufmun-
terung und wird auch gerne angenommen. Neben der Tatsache dass dieses Geld kostet,
gibt es Vorschriften, die zu beachten sind. Hierzu gehdren:

Wichtig: Sobald selber gemachte Lebensmittel 6ffentlich angeboten werden, ist es not-
wendig, dass fur diese am Stand eine Zutatenliste sowie ein Gesundheitspass von denje-
nigen am Stand vorliegt, die die Sachen herausgeben.

Inhaltliches Material besorgen

Neben den Materialien fir den Stand kann z.B. eine Aktion zur Dokomentation der Raum-
problematik an der Alfons-Flachmann-Schule auch in Form von Fotos an Stellwéanden
dokumentiert werden. Es muss auf jeden Fall ein Massenmaterial (Flugblatt bzw. Flyer)
zum Verteilen vorhanden sein, entweder von der Bundes-/Landespartei oder etwas aus
der Region. Zudem sollten immer vorhanden sein:
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Checkliste: Materialien Infostand éZ}

Material zum Schwerpunktthema (Vorlage oder selbergemacht)
Parteiprogramm (Stand: 2011)

Wahlprogramm (lang und Kurzfassung)

Infozeitung des Kreisverbandes

Uberregionale Wahlzeitung

Giveaways (Kulis, Feuerzeuge, Luftballons, Linkiteddybaren etc.)
ein oder zwei aktuelle Broschiren sowie Flyer

AN N NA N N

Das Werkzeug und Kaffee nicht vergessen

Wie beim Grillen, Zeltaufbau oder anderen Aktivitaten im freien, kommen auch hier die
Organisatoren fir Infostande oder anderen StraBenaktionen ohne entsprechendes Fahr-
und Werkzeug sowie Verpflegung nicht weiter.

Dieses fangt i.d.R. damit an, dass der Infostand, die Materialien und die anderen notwen-
digen Sachen zu dem Ort des Geschehens zu transportieren sind. Hier ist es hilfreich
zumindest einen Anhanger und/oder ein KFZ zum Transport sowie eine Sackkarre zum
Beladen z.B. des KFZs zur Verfiigung zu haben.

Beim Standaufbau selber stellt man fest, dass eine Schraube irgendwo locker sitzt
(Schraubenzieher) oder es stark windet, hier helfen Kabelbinder sowie spezielle Klebe-
béander (Mac-Giver-Band). Darliber hinaus ist es sinnvoll mitzunehmen.

Checkliste: Helferlein am Infostand £Z7/

Anhanger und/oder KFZ (zum Transport)

Sackkarre (zum Be- und Endldaden des Transportmittels)
Werkzeugkiste, Kabelbinder, Klebebander Schraubenzieher,
Tapeziermesser und Zange (zur Befestigung)

Eddingstifte in verschiedenen Starken und Farben (zum Nachzeichnen)
Lappen, Handtiicher sowie Millbeutel (wo gearbeitet wird gibt es Dreck)
Termoskannen (Tee und Kaffee) sowie die Becher
Genehmigungsschreiben vom Ordnungsamt (zur Nachweispflicht)

SNSSSN SNKSS

B. Auftreten und Personen am Infostand

Personenanzahl am Info-Stand

Drei Personen am Info-Stand sind eine ideale Besetzung, da kann je eine/r mal eine
Besorgung machen, sich aufwarmen oder auf Toilette gehen. Zu viele Personen am Info-
Stand wirken bedrohlich, weil iberméachtig und fihren dazu, dass sich die Info-Stand-
Macher eher untereinander als mit Birger*innen unterhalten.

AuBeres Erscheinungsbild

Ordentliches AuBeres (saubere Kleidung/Schuhe/Fingerndgel) ist wichtig. Die
Passant*innen sollen nicht glauben, dass lhr sie nur um einen Euro anschnorren wollt,
Ihr wollt auf Eure Positionen aufmerksam machen, nicht (negativ) auf Euch. Ihr reprasen-
tiert am Info-Stand eine im Bundestag vertretene Partei.
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Selbstversténdlich machen keine Leute unter Drogeneinfluss einen Info-Stand, eine Al-
kohol- und/oder Knobifahne stoBt Interessierte ebenso ab. Mitglieder jedoch, die dazu
neigen, einen Auftritt im Bademantel oder im Elfantenrisselhdschen bevorzugen, haben
am Infostand nichts zu suchen, selbst wenn diese Mandatstrager sind.

Wir lieben

Alkohol

am Infostand
wo gibt es
sonst noch
zweistellige
% Ergebnisse

Wichtig: Das ist kein Pladoyer fiir Uberanpassung: Wir sind eine bunte Truppe und kein
Stromlinienverein. Wer bunte Haare, Nasenring und Zungenpiercing hat, soll natirlich
auch damit an den Stand.

Verhalten am Info-Stand

Entscheidet nach Temperament, wer lieber hinter oder vor dem Info-Stand steht. Optimal
ist, wenn bei einer Dreierbesatzung nur eine Person hinter dem Info-Stand (falls sich
doch mal wer an den Stand verirrt. So sollte der-/diejenige Fragen zu allen moglichen
Themen ansatzweise beantworten kdnnen und zur Versorgung der Mutter/Kinder mit
Luftballons bereit stehen), und zwei Leute mit einem Massenmaterial vor dem Stand auf
die Passant*innen zugehen und mit einem freundlichen Spruch ein Flugblatt anbieten
(z.B. aktuelle Informationen zu den Rentenkiirzungen).

Wichtig: Versetzt Euch in die Lage der Passant*innen: Wenn hinter dem Info-Stand schon
drei Personen lauern, die mich moglicherweise agitieren wollen, ist die Hemmschwelle
hinzugehen umso groBer. Gleiches gilt, wenn finf Personen mit Material vor dem Info-
Stand stehen und andere Interessierte Menschen nur zwischen ihnen durch eine Gasse
zum Info-Stand gelangen konnen.

Umgang bei Problemfallen

Sinnlose Gesprache wie (Politiker sind alle Verbrecher, lhr seid die Mauerschitzen und
die Nachfolgepartei der SED (oder gar auch der NSDAP) fiir die uns einige Blirger*innen
noch immer halten, vermeidet man besser und geht diesen aus dem Weg. Eine Schreierei
am Info-Stand macht auf das Umfeld einfach einen schlechten Eindruck, Starke beweist
man dann, wenn man ruhig bleibt. Versucht, solche Personen zu ignorieren

Wichtig: Freundlichkeit am Info-Stand ist das A und O, lasst euch nicht provozieren,
geht auf Nachfragen und Gesprache ein, sorgt dafiir, dass der Gesprachsanteil in 70%
Zuhoren und 30% Redeanteil bei Euch liegt. Wer sténkern will soll dieses woanders tun.

Nicht jeden Uberzeugen der es nicht will

Nicht jede Person die unseren Infostand besucht, tut dieses um sich mit unseren Argu-
menten Uberzeugen zu lassen. diesen Menschen geht es darum, mit ihrer Meinung selber
recht zu behalten oder uns vom Gegenteil iberzeugen zu wollen.
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Hinweis: In diesem Falle, solltet ihr aber nicht drei Stunden mit einer Person diskutie-
ren. Zur Not kann man an den/die Kolleg*in am Info-Stand verweisen oder die Adresse
notieren, um weiteres Material zuzuschicken.

Werbematerial dosiert verteilen

Nicht jeder der zum Infostand kommt, hat es auf das ausgelegte Informationsmaterial
abgesehen. Luftballons, Kulis oder andere kostenlose Kleinwerbemitteln sorgen dafir,
dass eine Standbesatzung leicht deswegen belagert wird.

Die Inhalte der Partei sind dabei meist Nebenrangig. hier kann der Tipp gegeben werden,
gebt pro Person nur jeweils eine kleine Menge ab, wer mehr haben will, soll erst einmal
zu den Mitbewerbern gehen, die die Spenden von der GroBindustrie bekommen.

Aufwertung des Info-Standes

Das klappt z.B. durch Unterschriftenlisten, Postkartenaktionen oder einen zusatzlichen
Blickfang am Stand. Man kann auch eine 6ffentliche Birgersprechstunde der Stadtver-
ordneten zum Thema XY am Stand machen. Oder der Info-Stand wird in Kombination
mit einer Abendveranstaltung, zu der z. B. ein Bundestagsabgeordneter eingeladen ist
(spatnachmittags Info-Stand, abends Veranstaltung). In diesem Fall sollte das dann auch
in der Presse so ankiindigt werden.

Am Ende alles wieder ordentlich verlassen

Auch fir die Linke gilt, am Ende eines Infostandes ist wieder alles so weit herzurichten,
wie man es vorgefunden hat. Bei aller Freizligigkeit linker Politik, ist hier der Ordnungs-
gedanke nicht zu vernachlassigen. Als Teil der Gesellschaft hat sich auch unserer Partei
an Spielregeln zu halten. Aufraumen gehort hier auch dazu. Also Millbeutel bereithalten
und nach den Getrenntmuillvorschriften das Zimmer aufraumen.

Zum Schluss eine Pressemeldung nach erfolgreichem Infostand

In den meisten Féllen sollte nach einem durchgefiihrten Infostand eine Pressemittei-
lung abgesetzt werden. Diese Presseankindigung ist mit einem thematischem Bezug
versehen: Nicht »Linke macht Info-Stand« sondern z.B. »DIE LINKE informiert Gber Ren-
tenklrzungen. Wie jede PM dient auch diese dazu, hallo wir sind aktiv und sind fiir Euch
da. Hinterher alles sauber hinterlassen: Ein Pressebericht »Millhalde nach dem Linken
Info-Stand« macht einen schlechten Eindruck.
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4. Veranstaltungen als Instrument nutzen

A. Veranstaltungstypen

Warum Veranstaltungen sinnvoll sind

Politische Positionen der Partei kénnen auf verschiedene Weise in die Offentlichkeit
gebracht werden. Zum einen durch Offentlichkeits- und Pressearbeit, zum anderen im
personlichen Gesprach oder aber durch Veranstaltungen, die ein mehr oder weniger gro-
Bes Auditorium finden. Gerade Veranstaltungen, bei denen auch Vertreter der Medien
anwesend sind, mussen genau vorbereitet sein oder erst gar nicht durchgefiihrt werden.
Naturlich kann eine Partei auch Feste organisieren.

Ihr Zweck kann entweder die Aufbesserung der Kasse oder wenn sie im kleinen Kreis
stattfinden, die Starkung der Gruppendynamik sein. Nicht nur, sie konnen ein niedrig
schwelliges Angebot darstellen, der Imagepflege dienen.

Arten von Veranstaltungen

Bei der Vorbereitung, Planung und Durchfiihrung im politischen Alltag, (hat der KV fol-
gende Arten von Veranstaltungsmoglichkeiten), besser: kann der KV auf verschiedene
Formen von Veranstaltungsmoglichkeiten wie Bildungs-, Diskussions-. Kultur- und Sport-
veranstaltungen zuriickgreifen. Welche Veranstaltungsform ihr wann in eurem Kreis ein-
setzt, bleibt generell euch selbst Gberlassen.

In der Praxis werden vor allem die ersten beiden Punkte durchgefiihrt, so dass wir diese
hier nicht weiter beschreiben werden. Hingegen Kulturveranstaltungen sind als wertvolle
Erganzungen der politischen Sachdiskussion anzusehen. Moglichkeiten sind hier bspw.
eine Veranstaltung mit bspw. einer bekannten Schriftsteller*in oder einer bekannten
Schriftstellerin, eine Musik- oder Theaterveranstaltung.

Aber auch korperliche Betatigungen (auch Sportveranstaltungen genannt) sollten nicht
nur Aktionsformen sein, die von anderen Parteien in Wahlkampfzeiten genutzt werden.
Die Organisation eines FuBballturniers im Jugendbereich oder das Stellen einer Partei
~Schoppenmanschaft® sind ebenfalls moglich.

Checkliste: Arten von Veranstaltungen éz_7/

Bildungsveranstaltungen,
Diskussionsveranstaltungen,
Kulturveranstaltungen,
Sportveranstaltungen,
Demonstrationen,
Kundgebungen,

SNSSSNASS

Weitere Veranstaltungsformen

Darlber hinaus ist eine Fiille von anderen Veranstaltungen denkbar. Eine gemeinsame
Stadt- oder Burgbesichtigung, Fahrradsternfahrten im Kreis, Millsammlung und an-
schlieBende ‘Présentation’ vor dem Rathaus und alle anderen Formen des Aktionismus
sind machbar.

Eine ganze Reihe dieser Aktionen bedarf auch kaum der Vorbereitung. Wichtig ist immer
nur, dass wir mit und durch die Aktivitdten so gut wie mdglich in der Offentlichkeit ver-
treten sind.
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Vorstand organisiert Veranstaltungen

Der KV kann und sollte also eigene Veranstaltungen durchfiihren. Wobei klar sein muss,
dass die Hauptarbeit an den Mitgliedern des Kreisvorstands hangen bleibt. Also muss
bei der Vorbereitung jeder Veranstaltung erst einmal die zeitliche Belastung der Organi-
sation kalkuliert werden.

Die Sache wird nur klappen, wenn die Leute genug Zeit haben. Im Folgenden wird eine
Auswahl von mdglichen Veranstaltungen vorgestellt, die jedoch keinen Anspruch auf
Vollstdndigkeit hat. Der Phantasie und Kreativitdt sind dariiber hinaus keine Grenzen
gesetzt.

Welche Veranstaltungsform ist die beste?

Der KV hat nun die Auswahl aus einer Fiille von Veranstaltungstypen, die unabhéngig von
ihrer GréBe einer Reihe von VorbereitungsmaBnahmen bedirfen. Die Liste der méglichen
Aktionen ist natlrlich unbegrenzt und kann beliebig erweitert werden. Der Phantasie
und dem Erfindergeist sind keine Grenzen gesetzt. Bevor man sich jedoch fiir eine Ak-
tionsform entscheidet, sollte eine ‘Kosten-Nutzen-Analyse’ durchgefiihrt werden. Wann
immer es darum geht, Forderungen umzusetzen, bemiht man sich mehr oder minder
erfolgreich, die Offentlichkeit auf seine Seite zu ziehen.

Das hat auch durchaus seine Berechtigung Wie viele, gerade politische, Entscheidungen
waren ohne den Druck der ‘Volksstimme’ anders gefallen? Wie oft wurden sachliche Kri-
terien gegenuber der ‘6ffentlichen Meinung’ hintenan gestellt? Man kommt also bei der
Durchsetzung seiner Ideen kaum an der Offentlichkeit vorbei. Entscheidend ist nun die
Frage, wie die eigenen Positionen und Argumente zu dieser transportiert werden kdnnen.

Kleine Veranstaltungen

Zu dieser Gruppe sind alle Veranstaltungen zu zahlen, die weniger als 50 Gaste haben
und damit den GroBteil aller unserer Veranstaltungen betreffen. Man sollte darauf ach-
ten, wo sie durchgefiihrt werden. Im Freien oder in einem zu groBen Raum verliert sich
eine geringe Zahl von Teilnehmern sehr schnell und die Veranstaltung wirkt schlecht
besucht. Dabei ist es uninteressant, ob es sich um eine Podiumsdiskussion oder einen
Vortrag handelt.

Im kleinen Rahmen kann man sich auch eher einen kleinen Schnitzer erlauben, denn das
Publikum steht direkter und somit personlicher gegentiber.

Das heiBt jedoch auf keinen Fall, dass die Vorbereitung liickenhaft sein darf. Vielmehr
muss klar sein, dass eine Podiumsdiskussion, eine Rede oder eine Prasentation mit zehn
oder 1000 Zuschauenden fast die gleiche Arbeit bei der Organisation machen wird und
machen muss, damit sie gut wird.

Bewerben von kleinen Veranstaltungen

Wie bei den spater genannten anderen Veranstaltungsformen gilt auch hier das Prinzip,
alles, was erst mal keine groBen Kosten verursacht, kommt fiir die Bewerbung der besag-
ten Veranstaltung in Frage. Bevorzugt sind hier Veranstaltungshinweise in der regionalen
Tagespresse, die Info auf der Website, der E-Mailverteiler und soziale Netzwerke, das
Anfertigen spezieller Flyer sowie die Mund zu Mund Information.

MittelgroBe Veranstaltungen

Diese zeichnen sich durch eine Zahl von bis zu 300 Besuchenden aus und sind in der
Regel ein Risikospiel. Oft ist man sich sehr unsicher, ob denn die angestrebte Zahl an
Interessierten kommt.

Dies ist bei Informationsveranstaltungen und Feiern und anderer ‘Geselligkeit’ genau
gleich. Als Faustregel flir die Auswahl des Veranstaltungsortes gilt, lieber zu klein als
zu groB. In einem leeren Raum kommt eben einfach keine Partystimmung auf, daran ist
nichts zu @ndern. Gleiches gilt fiir Podiumsveranstaltungen und Vortrage.
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Bewerben von mittelgroBen Veranstaltungen

Daher ist gerade fiir mittelgroBe Veranstaltungen eine breit angelegte Werbung notwen-
dig. Neben Handzetteln, Socialmedia und Mundpropaganda muss im Landkreis flachen-
deckend plakatiert werden. Dabei ist das Format DIN A3 verschwendetes Papier, es ist
zu klein. Weiterhin sollte nicht einfach eine Vorlage mit dem Kopieren auf das Format A3
vergroBert werden. So etwas liest in unserer ‘Hochglanzwelt’ ohnehin niemand. Wenn in
Schulen oder in anderen geschlossenen Rdumen geworben werden soll, sind DIN A2 Pla-
kate in aller Regel ausreichend. Aber im Freien sollte man, wenn es irgendwie bezahlbar
ist, das Format DIN A1 oder AO wahlen.

Die Plakate sollten spatesten zwei Wochen vor der Veranstaltung geklebt werden. Da
man die Plakate nur an dafiir vorgesehenen Stellen anbringen kann, werden sie schnell
von anderen Veranstaltern Uberklebt. Daher ist es notwendig, nach einer Woche noch
einmal nach zu plakatieren.

Vorsicht: Nicht an LitfaBsaulen und Flachen der Stadtereklame plakatieren. Das wird
sofort tiberklebt und es gibt obendrein noch eine saftige Rechnung fiir unbefugtes Plaka-
tieren. Deswegen sollte sich der Kreisvorstand hierliber im Vorfeld informieren, wie das
Plakatieren in der Kommune geregelt ist.

GroBveranstaltungen

Ein Kreisverband fiihrt nur ganz selten eine GroBveranstaltung durch, dies hat auch sei-
nen Grund. Zum einen kostet sie eine ganze Stange Geld, da man Halle, Licht- und Be-
schallungsanlage sowie Werbung bezahlen muss, zum anderen benétigt man prominente
Gaste, um starke Zugpferde zu haben, die auch viele Leute anziehen.
GroBveranstaltungen haben 300 und mehr Géste, und die miissen erst einmal kommen.
Auch bei den GroBveranstaltungen gilt, dass der Raum eher zu klein als zu groB sein darf.
Da man aber noch mehr Menschen als bei mittelgroBen Veranstaltungen mobilisieren
will, miissen das Thema und die Werbung zugkraftiger sein.

Wann sollte eine GroBveranstaltung durchgefiihrt werden

Man sollte sich nur auf das Risiko einer GroBveranstaltung einlassen, wenn die Besucher-
zahl schon von vornherein gesichert ist. Am sichersten ist das Gelingen der Veranstal-
tung, wenn mehrere dieser Voraussetzung zusammenfallen.

Eine GroBveranstaltung Mitte Juni am Samstag um 11.00 Uhr an einem zentralen Punkt
in einer gréBeren Stadt an der Hannes Wader und Herbert Gronemeyer auftreten und
zwischendurch kommt Oscar, mit dem man dann Uber die Auswirkung der Kapitalkrise
auf den heimischen Landkreis diskutieren kann, wird sicherlich ein Erfolg. Leider kommt
diese Konstellation selten zustande (mehr demnéachst in Kapitel 6, ab Seite 47).

Kurzum: Als Kreisverband solltet ihr Euch im Vorfeld sehr genau lberlegen, ob ihr eine
GroBveranstaltung organisieren wollt.

Wenn ihr Euch nicht sicher seid, ob dieses Vorhaben wirklich gelingt, solltet ihr Euch mit
einer mittelgroBen oder gar kleineren Veranstaltung begntgen.

Bewerben von groBen Veranstaltungen

Auf jeden Fall muss wieder flaichendeckend plakatiert werden, jedoch sind nun Mehrfar-
bendruck und DIN AO unumganglich. In geschlossenen Rdumen kdnnen auch A1 oder
A2 Plakaten ausgehdngt werden. Das Format A2 eignet sich auch, um Schaufenster von
Geschéften und Pinn-Boards in Kneipen und Diskotheken zu bestiicken.

AuBerdem missen in Cafés und Restaurants Informationszettel, am besten DIN A6, aus-
gelegt werden. All das muss von einer guten Pressearbeit flankiert sein, die die Zielset-
zung hat, mindestens viermal erwahnt zu werden: dreimal vor und dann einmal nach der
Veranstaltung.
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Checkliste: Bewerben von Veranstaltungen 7

Veranstaltungshinweise in der regionalen Tagespresse,

die Info auf der Website,

der E-Mailverteiler und die Bewerbung in den sozialen Netzwerke,

das Anfertigen spezieller Flyer,

die Mund zu Mund Information,

die Veranstaltungshinweise an die lokalen Rundfunkstationen (ab mittlere VA),
die Hinweis auf den landesweiten Mailverteiler der Partei (ab mittlere VA),

die Plakatierung und Stellwénde (ab mittlere VA).

AN NANA Y. N

B. Durchfiihrung einer Diskussionsveranstaltung

Arten von Diskussionsveranstaltungen

Eine Diskussionsveranstaltung z.B. Podiumsdiskussion ist eine Veranstaltung, zu der
man ganz bestimmt Leute einladt, um miteinander zu diskutieren.

Diese Leute bilden das Podium. Sie haben zu dem behandelten Thema gegensatzliche
Meinungen und tauschen diese aus.

Das Publikum hat also die Moglichkeit, ein Thema aus verschiedenen Perspektiven zu se-
hen. Das macht gerade die Podiumsdiskussion zu einem so interessanten und beliebten
Instrumentarium. Nach der einfiihrenden Diskussion im Podium erhalten die Géaste die
Mdoglichkeit, Fragen zu stellen oder auch selber ihre Meinung zu dem Thema zu entwi-
ckeln. Zunachst muss der KV ein Thema festlegen, mit dem sich die Podiumsdiskussion
befassen will. Der Vorstand sollte sich schon vor der MV seine Gedanken machen und
einige Vorschlage unterbreiten. Ist ein bestimmtes Thema aus tagespolitischen Griinden
sinnvoll, so macht der Vorstand einen gezielten Vorschlag.

Podiumsdiskussionen: Bei einer Podiumsdiskussion handelt es sich um eine Diskussion
von Menschen, die zu einem Thema unterschiedliche Meinungen vertreten. Diese Form
wird immer dann gewahlt, wenn flr eine Zuhorerschaft die unterschiedlichen Meinungen
prasentiert werden sollen. Bei der Besetzung des Podiums sollte daher darauf geachtet
werden, dass sich Beflrworter und Gegner die Waage halten. Die Teilnehmenden haben
hier die Mdglichkeit Fragen an die Podiumsteilnehmer zu stellen.

Fachvortrédge: Bei einem Fachvortrag werden in der Regel ein oder zwei Fachleute zu
einer Veranstaltung eingeladen, die zu einem gewissen Thema referieren. Diese Form
verfolgt das Ziel, die Zuhérenden von lhrem Thema und lhrer Sichtweise zu iberzeugen.
Die Teilnehmenden erhalten i.d.R. nach dem Vortrag die Mdglichkeit, Fragen an die Re-
ferenten zu stellen.

Talkrunden: Bei einer Talkrunde tragen die Diskutanten je einzeln ihre Sichtweise zu ei-
nem Thema der Zuhdrerschaft mit. Im Gegensatz zur Podiumsdiskussion werden hier die
geladenen Gaste nur vom Moderator oder den Mitdiskutanten befragt.

Abklaren des Veranstaltungszeitraumes

Was im ersten Moment als selbstverstandlich angesehen wird, entpuppt sich bei naherer
Betrachtung als duBerst wichtiger Punkt. Die Auswahl des Zeitpunktes ist neben dem
Veranstaltungsort und dem inhaltlichen Thema davon abhangig, wie viele politisch Inter-
essierte meiner Zielgruppe an dieser Veranstaltung teilnehmen.
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